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当我们探讨“中小企业融资难”破解之道的时候，我们真正需要考虑的，是如何使中小
企业在创业、创新、科技进步领域的回报与畸形的房市回报之间实现一个合理的平衡，甚
至逆转。

节能汽车补贴门
槛提高后，由于不少
车型达不到补贴标
准，预计购车的刺激
力度将减弱。但这对
整体汽车板块影响较
为有限，预计将更多
体现为交易机会。
提高门槛后的标

准符合国家节能与环
保的基本政策，扭转
了原本成为普惠制和
促销制的政策。对中
国整个汽车产业的节
能和技术进步有着积
极的意义，将使政策
回归到节能的本源。

“

阴本报见习记者 贺春禄
近日，财政部经济建设司处长向弟

海对外宣布：“10月 1日起将实施新的节
能汽车补贴政策，车辆每公里平均油耗
从现在的 6.9升下降为 6.3升。”此前，工
信部副部长苏波亦对媒体透露，节能汽
车补贴政策仍将继续实施，但指标门槛
将提高。
对此，多家证券公司发表的周报指

出，补贴门槛的提高将有助于自主品牌车
企提升技术实力，迫使企业在新能源技术
创新和节能降耗方面投入更多的资金和
精力。
著名汽车行业评论人张志勇在接受

《科学时报》记者采访时则表示，节能补
贴门槛的提高，将让目前“普惠制”政策
真正成为推动我国汽车产业向节能环保
方向发展的推动器。

从财政促销回归节能本源

节能汽车补贴政策始于去年 6月，
旨在推进我国汽车产业的节能减排战

略。消费者在购买排量 1.6升及以下、每
公里平均油耗为 6.9升的乘用车时，均可
享受 3000元的节能补贴。
据悉，财政部为该补贴政策投入 120

亿元专项资金。截至 2011年 5月底，可享
受补贴的车型由推广前的 101个增加到
427个，推广的节能汽车总量达到了 251
万辆。
张志勇指出，实施节能汽车补贴政策

的初衷，是为达到节能减排与环保的目的。
但该政策涉及的车型数量太多，几乎所有
车企都有产品进入了补贴目录，成为一种
普惠制的政策。这与政策的初衷已相背离，
成为一种由财政拨款支持的市场促销行
为，而不是真正意义上推动汽车节能环保
的政策。

按照新出台的标准估算，目前已正式
入围产品目录共计 427款车型中，接近
70%的车型将会在新补贴名单中消失。目
录中几乎绝大多数 1.4升排量及以上的车
型，都无法达到百公里平均油耗 6.3升的
标准。
如此严苛的新政实施后，无论是外

资、合资或自主品牌的节能汽车，都将遭受

到严峻的考验。但采访过程中多位专家表
示，这正是补贴标准调整之目的所在，此举
将真正推动我国汽车产业往节能减排与
绿色环保方向发展，进一步推动产业结构
的优化与调整。
知名汽车评论人陈光林在接受《科

学时报》记者采访时说：“调整后的新政
策无疑是正面和积极的，更适应我国汽
车产业的结构调整。”
张志勇也赞成实施新标准：“提高门

槛后的标准符合国家节能与环保的基本
政策，扭转了原本成为普惠制和促销制
的政策，对中国整个汽车产业的节能和
技术进步有着积极意义，将使政策回归
到节能的本源。”

短期内对销量影响不大

尽管新政策实施后，补贴目录将有
超过 70%的车型不能再获取节能补贴，
但业内普遍认为对今年我国小型乘用车
整体销量影响不大。
华泰联合证券在发表的汽车行业周

报中指出，乘用车今年销量增速仍有保

障，假设有 30%节能车购买者对 3000元
补贴敏感，补贴标准提高对全年乘用车
销量影响仅在 1%以内。

上海证券通证券分析师王一鸣在接
受《科学时报》记者采访时表示：“节能汽
车补贴门槛提高后，由于不少车型达不
到补贴标准，预计购车的刺激力度将减
弱。但我认为这对整体汽车板块影响较
为有限，预计将更多体现为交易机会。”

在近日举办的“2011国际汽车零部
件博览会”上，长城汽车北京地区的一位
销售主管王宝告诉《科学时报》记者，以
每百公里平均油耗为 6.9升的腾翼 C30
1.5升以例，在节能补贴门槛提高后，这
款车将不能享受 3000元节能补贴。但他
认为这不会影响消费者的购车意向，因
为这款车目前已有较大幅度的让利促销
政策，销量很不错。在 3000元补贴取消
后，厂商可能会再增加优惠幅度，吸引消
费者购买。

陈光林表示，新政的出台对消费者购
车的影响微乎其微，可以忽略不计。今年
汽车整体销量的放缓，与国家目前财政紧
缩政策有关。

张志勇也认为，新政的实施会影响
今年的整体车市，但不会太大。今年车市
表现不是很好，但压力不是来自节能补
贴政策将提高，而是大环境的改变以及
过去很多汽车优惠政策的退出。

自主品牌将受较大冲击

记者从中国汽车工业协会获悉，今
年 1至 7月自主品牌汽车销量同比继续
下降，以 8月为例，乘用车自主品牌共销
售 40.74万辆，同比下降 2.86%。在其他
外资品牌市场份额有所提升时，自主品
牌却出现了较大下滑。

经历前两年爆发式的增长后，自主
品牌车企如今已进入发展瓶颈期，在节
能补贴门槛提高后，受到的冲击也最大。
目前已公布的六批“节能产品惠民工程”
节能汽车推广目录中，自主品牌车型占
据半壁江山。一旦门槛提高后，大部分车
型将无法继续享受补贴。
如果试图维持之前的销量，只能如

长城汽车销售主管王宝所言，收回的
3000元补贴今后将由厂家掏腰包为消费
者“埋单”，而在原材料与人力资源普遍
上涨的背景下，车企无疑将背负巨大的
经济压力。

但从长远发展来看，这是自主品牌
必须经历的阵痛期。陈光林告诉记者，过
去国家给予自主品牌一定的政策支持，
但不可能永远躺在政策的安乐窝里，必
须从力度上逐渐减小，促使车企加大在
节能与新能源汽车方面的投入。
张志勇也认为，普惠制的政策不会真

正达到让企业提升技术的目的，所有自主
品牌车企几乎都有车型进入补贴目录，厂
家根本不会在节能研发方面投入更多资
金。过于宽松的政策，让自主品牌车企在
开发和创新方面失去了动力。随着门槛的
提高，自主品牌车企会感受到实实在在的
压力，迫使他们主动去开发更节能、更省
油的技术和车型。
多家证券公司发表的周报也指

出，从长远发展来看，补贴门槛的提高
将有助于自主品牌车企提升技术实
力，迫使企业在新能源技术创新和节
能降耗方面投入更多的资金和精力。

阴瞬雨
中小企业融资难的问题提出有多长时

间了，无从考证，但确实已经很多年了。我
们始终在探讨“破解之道”，却始终未能破
解。
我们总是说，改革开放以来中小企业贡

献了大部分的 GDP、进出口和就业，甚至超
过一半的税收；我们也总是说，中小企业是
科技创新的重要力量，三分之二的发明专利
和五分之四的新产品都来自中小企业。但只
要有创业和投资的峰会召开，我们总是能听
到“中小企业融资难”的问题，包括创业难、
贷款难和上市难，即使是中小企业当中已经
享受到风险投资青睐的科技创新企业也是
如此。
或许有人会问，既然有这么多的指标作

为整体表现优秀的反映，中小企业应该很受
资本重视、很得市场宠爱才对。但问题的关
键是，无论是 GDP、进出口，还是就业和税
收，这些都只是经营性质的参数，而不是利
润回报的参数。
举个例子，今年二季度，以 26%的市场

份额占据全球手机市场榜首地位的企业，不
是苹果，而是诺基亚；苹果的市场份额只有
4%。然而，是苹果刚刚夺取了全球市值第一
企业的宝座，诺基亚则风雨飘摇。两项参数

完全倒挂，形成了鲜明对比。
中小企业也是同样的道理，虽然贡献了

大部分的 GDP、进出口、就业和税收，但在
央企垄断和房市畸形收益的双重挤压之下，
利润率却始终偏低。就像上世纪 80年代那
句流行语———“搞导弹的不如卖茶叶蛋的”，
放在今天就是“做企业的不如囤地皮的”、
“创业的不如炒房的”。

在笔者看来，中小企业融资难，主要的
障碍在银行，主要的压力则来自于房市。

银行不肯给中小企业融资的直接原因
是回报难。有人会问：给央企和国企融资，银
行获取回报就容易吗？至少表面上是的。贷款
之后利息肯定是要还的，即使到期还不上本
金，只需要再次融资即可。就算将来企业倒闭
血本无归，这笔烂账也会由纳税人来承担，银
行自身并无多大风险。可以说，给央企和国企
贷款在很大程度上是银行的“本职工作”和政
府的行政性要求，这也是由中国诸多商业银
行的国有性质决定的。这边无风险（实际上是
将风险转嫁给了纳税人），那边却存在这样那
样的风险，银行会选择哪一边的客户呢？结论
是很显然的。
面临金融危机的时候，放宽信贷拯救经

济本来没有错。如果放宽的这部分信贷能
够有一个合理的比例，真正用于辅助中小
企业的健康发展，那么“中小企业融资难”

也就不成为问题。可惜，一方面央企和国企
都有政府背书，形成了银行贷款首选的天
然“低风险”客户群；另一方面，中国现存的
投资渠道分布状态又极为畸形，房市在相
当长时期维持了低风险高回报的特征，使
得融到资的央企、国企纷纷将资金一窝蜂
地用于房市开发和炒作。有这两方面力量
的作用，真正需要资金的中小企业就只能
望资兴叹了。
反过来，面临通货膨胀风险的时候，收

缩信贷也没有错；可中国的银行都“习惯
于”拣软柿子来捏，收缩的具体对象，在银
行的操作下都直接针对中小企业，原因也
很简单，它们没有后台，是银行得罪得起的
客户。
那么，除了银行，民间资本和创投市场

能够缓解中小企业融资难的问题吗？
其实，中小企业融资难不仅仅是不能从

银行贷到资金，还在于民间借贷的成本太高。
吴英“集资诈骗”的悬案是有代表性的民间借
贷问题样本，其根本成因就在于银行对中小
企业紧锁大门，而民间融资成本高昂。实际
上，民间借贷成本的居高不下，同样绕不开房
市的原因。因为房市畸形的投资回报率，民间
有再多的资金，大部分也都流向了房产投资，
形成了华山一条路的资本险境。而真正需要
这些民间资本的非房产类中小企业却得不到

低成本的资金融入。
在创投市场，科技型中小企业确实已

经成为宠儿，但在整个资本市场，包括科技
创新企业在内的整个中小企业界，都是“弃
儿”。毕竟从体量上计算，创投只占整个资
本市场很小的比例。
中国的资本市场上有两个特殊的表

现，一方面 A股不断发行新股却断然“拒
绝”股票退市，放任一家又一家国有大型企
业进入股市“抽水”；另一方面，却始终不肯
对科技型中小企业放开上市闸门，从各项
上市指标和审批程序来看，创业板都只是
一个“小小板”，而并非纳斯达克那样成为
科技型中小企业的乐土。
除此之外，以投资企业赴海外上市为主

要退出途径的国外风险投资，他们的投入在
体量上也只能算是杯水车薪，只能拯救很小
一部分幸运儿式的科技型中小企业。
所以，当我们探讨“中小企业融资难”

破解之道的时候，我们不应该为政府有没
有了解企业的需求、银行有没有成立相应
的研究中心而纠结，也不应该为央企、国企
和中小企业的不平等待遇天天鸣不平，我
们真正需要考虑的，是如何使中小企业在
创业、创新、科技进步领域的回报与畸形的
房市回报之间实现一个合理的平衡，甚至
逆转。

观察家

阴本报见习记者 郝俊
中国企业联合会、中国企业家协会近日发布“2011

年中国企业 500 强”榜单。在这份以 2010 年营业收入
为标准的排行榜中，中石化、中石油和国家电网分别以
1.969 万亿元、1.721 万亿元和 1.529 万亿元位列前三
名。此外，中国企业 500强入围门槛提至 141.98 亿元，
与上年相比增长 31.15亿元，增幅 28.1%。

国企资产利润率不足民企一半

该榜单显示，民营企业与国有企业规模差距依然
显著。入围榜单的 184 家民营企业，其营业收入共计
6.24 万亿元，仅占“中国 500 强企业”营业收入总额的
15.31%。
然而，国有企业的整体经济效率则明显不如民营

企业。榜单中，316家国有企业的收入利润率和资产利
润率分别为 5.67%、1.75%，均低于民营企业的 6.05%和
3.63%。国企资产利润率尚不足民企的一半。
研发投入方面民营企业同样有较好表现。2011年

中国企业 500 强的平均研发强度（研发投入占营业收
入的百分比）为 1.41%。其中，民企 1.80%的平均研发强
度高于国企的 1.34%。

增长并非来自技术进步

值得注意的是，在填报了研发数据的 422 家企业
中，仅中兴通讯股份有限公司的研发强度超过 10%；11
家企业在 5%～10%之间，较上年减少 5家；有 218家企
业的研发强度不足 1%。
从规模来看，研发投入资金最大的 5 家企业是中

国石油天然气集团公司、中国航空工业集团公司、华为
技术有限公司、中国移动通信集团公司、国家电网公
司，2010 年投入研发费用分别为 226.17 亿元、184.47
亿元、165.56亿元、145.16亿元、98.47 亿元，占各自营
业收入的比例分别为 1.31%、8.79%、8.95%、2.62%、
0.64%。
对此，随榜单同时发布的分析报告指出，绝大多数

中国 500 强企业的增长，仍然不是靠技术进步推动的。
专利方面亦反映出我国大企业的技术创新能力没

有发生本质变化。入围名单中，从提供数据的 390家企
业来看，2011 年中国企业 500 强共拥有专利 22.08 万
项，比上年的 16.96万项增长了 30.19%。其中，发明专
利 5.88 万项，比上年的 5.82 万项略有增加，仅占全部
拥有专利数量的 26.63%。
从单个企业来看，拥有专利数量超过 1万项的有

4家企业，超过 1千项的有 11 家企业。
分析人士指出，拥有专利数量，尤其是发明专利数

量，是企业技术创新活动的重要指标。同时，科技产出
包括中间产出和最终产出，专利只是衡量中间产出的
指标，最终还要表现为收益性产出、技术性产出和竞争
性产出。
“我们还没有培养创新精神的土壤。”埃森哲（中

国）有限公司总经理王波说，中国企业的专利，大部分是在国内本土申
请的，而在国际主要专利机构所受理的专利中，来自中国企业的申请只
占 1%。

大企业创新能力不足

从行业分布来看，同样反映出我国大企业技术创新能力不足的现
状。有分析指出，中国 500强企业多集中于重化工领域，利润来源主要
依靠资源垄断、规模经济和低成本。在 2011年世界企业 500强所涉及的
45 个行业中，有 23 个行业没有中国企业入围，这些行业的竞争力更多
体现在核心技术、全球品牌和供应链、长周期高强度的研发投入以及对
消费者的深入研究等方面。
中国企业联合会、中国企业家协会会长王忠禹表示，提升自主创新

能力是我国摆脱受制于人局面、加快转变经济发展方式的必由之路。他
同时强调，与企业单独进行自主创新不同，许多国际知名企业非常重视
以带动产业链技术升级为目标的创新能力提升。
王忠禹建议，对于我国优势企业来说，要在注重提高自身自主创新

能力的同时，高度重视增强产业链创新的主导能力，推动自主创新能力
进入高级阶段。
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“中小企业融资难”到底有没有解

节能汽车百亿补贴将转向

补贴门槛的提高将迫使企业在新能源技术创新和节能降耗方面投入更多的资金和精力


